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PROCESO DIRECCION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

Denominacion del Programa de Formacion: Desarrollo local incluyente bajo el enfoque Mi pueblo,
Mi producto, Mi orgullo.
Cadigo del Programa de Formacién: 42110158
Competencia: Direccionar planes de gestién segin marco y modelo estratégico
Resultados de Aprendizaje Alcanzar: Seleccionar "Mi producto" con base en la identidad del
territorio, la evaluacion del impacto de los productos potenciales en el desarrollo local desde el
enfoque Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo.

Definir el modelo de negocio colectivo de acuerdo con el producto y el enfoque mi pueblo,
mi producto, mi orgullo.

Duracion de la Guia: 53 horas

2. PRESENTACION

La presente guia propone actividades que permitiran la Seleccidén del o los productos potenciales de la

iniciativa OVOP con base en la identidad del territorio y la evaluacidn de su impacto en el desarrollo local.

Altiempo que se trabajara en la definicion del modelo de negocio colectivo que presente mayores y mejores

beneficios para la comunidad.

Lo anterior se propiciard mediante el empoderamiento y exploracidn de las TIC, el trabajo colaborativo, el

entorno y la orientaciéon del instructor a través de talleres, lecturas, analisis de casos y otras didacticas que

afianzaran sus conocimientos y habilidades frente al enfoque de trabajo comunitario incluyente.

3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Actividad de Reflexion Inicial y Contextualizacion

1. Lea el siguiente caso:
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Adentrado en las bellas montafias de Colombia, existe un territorio con grandes riquezas naturales y
culturales, entre las que se pueden contar sus tradiciones en torno a la produccion agricola de la
arracacha, la encantadora vista de las montafias, una excepcional riqueza de aguas y cascadas, la
presencia de numerosas aves y la inmensa extension de siembra de palma que cubre el paisaje. La
particular belleza de su arquitectura que hace juego con sus casonas de balcones y fachadas coloridas
que hacen rememorar la época de la colonia y la republica. iAh! no puede faltar, la calidez de sus
gentes, atentas y generosas que hacen hasta lo imposible porque el visitante se sienta mejor que en

Su casa.

Sus habitantes, conocedores de las riquezas de la region y con muchas ganas de salir adelante,
quieren crear una asociacion en donde cada uno pueda aportar y obtener ingresos y asi lograr el

desarrollo local.

Fue, entonces que Don Pepe, uno de las personas mds conocidas del territorio, empezdé a hablar con
los vecinos de su comunidad para presentarle la idea, muchos de ellos se sintieron interesados y

empezaron a participar en las reuniones que se organizaban con este fin.

Luego de varias reuniones, los asistentes analizaron lo siguiente:

a. La arracacha: se cultiva en el 50% del territorio en parcelas que pertenecen a 50 familias,
emplea alrededor de 80 personas, se requieren pocos pasos para su recoleccion y se
comercializa en $50.000 el bulto, también muchas personas saben que alli se cultiva y
solamente se vende tal como se cultiva.

b. La palma: se cultiva en el 30% del territorio en terrenos que son del municipio, sirve para hacer
manualidades, utensilios para el hogar, muebles y aceite empleando alrededor de 150
personas, la elaboracion de estos productos requiere de varias actividades y en la mayoria de
casos se debe talar para mejores resultados, aun cuando sus productos se comercializan a buen
precio y las personas del territorio piensan que es el producto es tnico en el pais.

c. Los rios y cascadas: se encuentran en aproximadamente el 20% del territorio, son puros y
cristalinos, sus aguas pasan por 5 fincas de recreo en donde trabajan 15 personas; y 10 de
vivienda, las gentes del pueblo se acercan alli para realizar sus celebraciones familiares y

recrearse los fines de semana.
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d. La cultura: cada octubre se celebran las fiestas de la virgen donde la gente de las veredas y los
municipios aledafios asisten para festejar, se organizan conciertos, misas de sanacion, feria de
artesanias y productos tipicos, novilladas y el tradicional concurso de la alpargata. Unas 40
familias locales y 40 fordneas se benefician a través de la venta de productos, de éstas, 10

hacen relaciones comerciales con otros municipios.

2. Responda los siguientes cuestionamientos con base en la situacién anterior:

o

¢Cudl puede ser el producto que beneficie a la mayor cantidad de personas de esta comunidad?
¢éCudles serian esos beneficios?

¢Cree que la asociacion permitird que haya desarrollo local en el territorio?

. ¢Cuadl seria la representacién grafica de las riquezas del territorio? Elabore una propuesta en

grupos de 3 personas.

Participe en la plenaria organizada por el instructor.

Tiempo requerido: 1 hora.
Ambiente Requerido: aula convencional.

Materiales: guia, marcadores, pos-it, hojas de papel, guia de aprendizaje.

Actividades de Apropiacion y Transferencia de Conocimientos

Actividad de Aprendizaje 1: Apropiar los conceptos que fundamentan la economia sana desde el

enfoque Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo con base a la dindmica econémica de los territorios.

1. Participe en la sesién magistral a partir del Anexo 1 Conceptos de economia sana relacionados con:

v’ Desarrollo Endégeno, economia municipal (PIBM), equidad social, efecto econémico multiple,

indicadores econdmicos (empleo, desempleo, ingreso per capita).

Sectores productivos del municipio, tasa de oficios, actividades econdmicas del municipio.
Recursos y productos: conceptos, caracteristicas, creacion de valor, criterios de valoracién y
seleccion desde el enfoque Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo, presentada por su instructor.
Procesos de produccion.

Mapas de ideas, diagramas de flujos, diagramas de procesos.

Distribucion de beneficios.
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Elabore en parejas, la portada de un periddico y presenten a manera de noticia el significado de los
conceptos explicados por el instructor. Utilice imagenes, fotos, colores para hacer una presentacion
impactante y llamativa. Entregue a su instructor.

Lea el Estudio econdmico de Aguadas -Ficha Municipal de Aguadas- Caldas, disponible en el siguiente

enlace: http://www.ccmpc.org.co/ccm/contenidos/298/Ficha_municipal Aguadas.pdf (Anexo 2).

Elabore, en grupos y con base en el ejemplo del Anexo2, la ficha del territorio que selecciond desde
la Guia 1; este documento debe contener los datos demograficos, geograficos, politicos, en especial
los econdmicos de la regidn y los relacionados con los conceptos explicados por el instructor.

. Socialice el resultado de esta actividad con su equipo de trabajo de acuerdo con las orientaciones

dadas por el Instructor.

Tiempo requerido: 4 horas.

Ambiente Requerido: aula convencional.

Materiales: computador con conexién a internet, guia de aprendizaje, pliegos de papel, marcadores,

colores, hojas de papel bond.

Actividad de Aprendizaje 2: Identificar los componentes del proceso productivo para Mi producto segun

el enfoque Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo.

1. Asista a la presentacion de su instructor sobre procesos de produccion con base en el Anexo 3

Cadena de Valor Simple desde el enfoque Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo.

2. Observe y analice los ejemplos de cadena de produccion de:

v’ Artesanias en Pindo de Palermo (Huila), representada en la Tabla 1.
v’ Café de Colombia en el video Proceso del café paso a paso en YouTube

https://youtu.be/nAqSeHbEI5I

Tabla 1
Proceso de produccion artesanias de Pindo — Palermo Huila.

PROCESO PRODUCTIVO DE ARTESANIAS DE PINDO

PRODUCCION MPD COMERCIALIZACION
CULTIVO SIETENEER] MERCADEO COMERCIALIZACION
MAT. PRIMA
Recoleccién (1) Ripiao (1) Lavado de fibra (1) * Disero publicitario (1]Exhibicion
desorillan - desvenar Trenzado -Tejido fibra (1)|blanqueado - limpieza (1) Plan de negocios (1) |Venta directa
Raspado de vena (2) Tinturado - color ** (1) Codificaciéon Distribucidén
Comercializacidén fibra (1) Disefo (Artesano creador) (1)
Elaboracion (1)

=

*

6 personas 120 tejedoras
20 80 < < <
Intermed.Comercial Intermed.Comercial | | Intermed.Comercial |
e s> .

GFPI-F-135 V01


http://www.ccmpc.org.co/ccm/contenidos/298/Ficha_municipal_Aguadas.pdf
https://youtu.be/nAqSeHbEI5I

o
SENA

N

3. Responda las siguientes preguntas, con base en los procesos descritos en la Tabla 1y en el video.

a. ¢Qué etapas, fases o pasos principales, se realizan en la produccién de cada producto?

b. ¢Cuadles son las actividades que se ejecutan dentro de cada fase o paso principal?

c. ¢Cuanto tiempo se toma hacer cada una de las actividades identificadas en la pregunta anterior?

d. ¢Cual es el valor (costo) de cada una de las actividades?

e. ¢Cudntas personas participan en cada actividad?

f. éQué nombre reciben los empleos que se utilizan en cada actividad? Ejemplo: sembrador,
ordefiador.

g. éCudntas personas aproximadamente se benefician directa e indirectamente con la produccion
y comercializacién del producto analizado?

h. ¢Qué beneficios trae a la comunidad la produccién y comercializacion del producto analizado?

i. ¢Qué tipo de empresas del municipio/territorio se relacionan con el proceso productivo del
producto analizado?

j. éQué tanto influye el producto en la economia del municipio?

k. De acuerdo al proceso de produccién y comercializacion, ¢Existe una distribucidn equitativa de
los beneficios del producto?

4. Comparta el resultado de la actividad con otros compafieros, unifiquen y presenten al instructor.

Realicen las siguientes actividades en grupos colaborativos a partir de los productos y/o servicios

con potencial OVOP identificados y trabajados en la Guia 1- Descubrimiento de Tesoros.

5. Elaboren un grafico de los pasos necesarios (Eslabones) para realizar el proceso productivo del o los
productos y/o servicios con potencial OVOP. Puede guiarse con el estilo de la Figura 1 e incluir
imdgenes para una mejor compresidn. Tenga en cuenta que éstos pasos hacen referencia a los
Eslabones de la Tabla 2.

Figural
Ejemplo diagrama de bloques
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6. ldentifique las tareas especificas para realizar cada paso descrito en el grafico anterior (Subproceso)
y hagan una lista de ellas en la columna Actividad de la Tabla 2, agrupandolas por eslabdn. También
incluya el tiempo que considere se requiere para realizar cada una de ellas.

Tabla 2
Cadena de valor — * (Pestaria de la Ficha de Andlisis Cadena de Valor)

Sector N2 de Caracterizacion  Oferta
Eslabdn | Actividad | Tiempo Costo

econdmico beneficiarios | de beneficiarios @ potencial

Produccion

Marketing

7. Escriban el valor que paga por el desarrollo de cada una de estas actividades en la columna Costo de

la Tabla 2, tenga en cuenta no dejar celdas vacias en esta columna.

Identifiquen, con ayuda del instructor, el sector econdmico con el que se relaciona cada actividad del

producto o servicio que esta analizando y llévela a la columna correspondiente de la Tabla 2.
Estimen el nimero de beneficiarios de cada actividad, estos son los trabajadores (operarios,
empleados, productores, etc.) que perciben directamente el ingreso (jornal, salario) pagado en cada

actividad, llévela a la columna correspondiente de la Tabla 2.

Determine las caracteristicas de las personas que realizan cada actividad del producto o servicio y

diligencie la columna Caracterizacion de los beneficiarios en la Tabla 2.

Escriban la Oferta potencial de personas que pueden desarrollar la actividad dentro del territorio y

[lévelo a la columna correspondiente en la Tabla 2.
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8. Hagan un dibujo para explicar el proceso productivo y comercial, utilicen carteleras para socializar
con sus otros compafieros de clase.

9. Diligencien la pestafia Cadena de valor del documento de Excel Anexo 4 Ficha de Andlisis Cadena de
Valor con la informacidn descrita en la Tabla 2.

10.Programen con su instructory el grupo de trabajo, una salida de campo (investigacion) donde validen
la informacidn solicitada en la pestafia Cadena de Valor del documento Excel. Realicen los ajustes

correspondientes y presenten al instructor.
Evidencia: Cadena de Valor para el producto o servicio con potencial OVOP diligenciada, Anexo 3, Anexo 4.

Tiempo requerido: 12 horas
Ambiente Requerido: aula convencional.
Materiales: sonido, proyector, computador, conexidn a internet, guia de aprendizaje, hojas de papel Bond,

Anexo 3

Actividad de Aprendizaje 3: Reconocer el impacto econémico del producto con potencial OVOP a partir
de la de la representatividad, el Numero de beneficiarios potenciales y la Distribucion de los beneficios
en el territorio.
1. Retomen los sectores econdmicos que incluyeron en la Tabla 2 para cada producto con potencial
OVOP que vienen trabajando.
2. Recolecten lainformacién que se muestra en la Tabla 3 para las Actividades Comerciales, de Servicios,

de Produccién Agricola y/o Pecuaria del Municipio.

Tabla 3
Pestaria Actividades econémicas del territorio (Anexo 4)

Incluya el listado de Incluya aqui en valor Se refiere a la Identifique el sector
negocios que se total aproximado de los cantidad de econdmico al cual pertenece
encuentran en el activos de cada tipo establecimientos, de  cada negocio del territorio a

territorio establecimiento que cada tipo, que partir del listado de
existen en el territorio. Actividades econdmicas CIIU
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existen en el

territorio.

(pestaiia Info Base columna

C) e incluyalo aqui.

Actividades econdmicas del territorio. Tengan en cuenta no modificar las formulas del libro.

4. Vayan nuevamente a la herramienta del Anexo 4 Ficha de Andlisis Cadena de Valor, en la pestafia

INFO BASE. y con el apoyo de su instructor revise la informacién cargada. La hoja procesara

internamente los datos y les permitira obtener la valoracién de las siguientes variables:

v Impacto econédmico municipal

v" Numero de beneficiarios potenciales

v’ Distribucidn de los beneficios

5. Procedan ainterpretarlos valores generados en la pestafia RESUMEN CV del Anexo 4 Ficha de Andlisis
Cadena de Valor, apdyense en el instructor para lograr un mayor analisis. La Figura 2 muestra un

ejemplo de la pestaiia en mencidn, recuerde que los datos y la figura varian segun la informacién que

se ha ingresado en cada seccién.

Figura 2

Ejemplo pestafia RESUMEN CV

PRODUCTO:

Artesania enchapada en hoja ¢

Asunto de Evaluacion

RESULTADO

Impacto econdmico
municipal

La comercializacion colectiva del producto zener un impacto
econdmico MUY ALTO en el territorio ya que su cadena de valor se
relaciona de directamente con la composicién sectorial el municipio.

2

Nimero de
beneficiarios
potenciales

La cadena de valor del producto tiene pocas posibilidad de involucrar
nuevas personas del territorio.

3

Distribucién de los
beneficios

La distribucion de los beneficios de la cadena de valor del producto es
muy inequitativa entre sus involucrados

ion(;mducto ovop

6. Contesten las siguientes preguntas, que le permitirdn una mejor interpretacién:

a. ¢Como se relaciona el producto y/o servicios potenciales OVOP con la economia del municipio?

b. ¢Qué tanto podria influir el producto en mejorar la economia del municipio?

c. ¢éCudntas empresas y/o personas (aproximadamente) podrian verse beneficiadas directa e

indirectamente por la comercializacién del producto potencial OVOP? Es decir, écudntas

personas o empresas, pueden hacer parte de la cadena de valor del producto?

d. éCuanto tiempo (en horas) se requiere para realizar cada actividad segun el proceso de

produccién?
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e. De acuerdo al proceso de produccion y comercializacion, ése puede considerar equitativa la
distribucién de los beneficios del producto?

f. éEn qué punto del proceso productivo o de prestacion del servicio (cadena de valor), existen
"fugas" de beneficios (actividades que representa beneficio para agente externo)

g. ¢éEn qué punto de la cadena de valor hay un beneficio muy superior o muy inferior a los otros?

h. ¢Como se podrian mejorar esos desbalances en la distribucion de los beneficios?

7. Diligencien la celda Andlisis del evaluador, de la pestafia RESUMEN CV, con la interpretacién que

lograron de los resultados alli incluidos y las anteriores preguntas. Puede guiarse por el siguiente

ejemplo:

En el grafico se puede observar que el “El impacto econédmico y el nimero de
beneficiarios” que generaria el producto OVOP—-A en el territorio, es alto debido
a las posibilidades de una buena comercializacidn y su alta relacidn con las demds
actividades del municipio ademas porque tiene altas posibilidades de vincular a
muchas personas o generar empleos en la comunidad. Se debe mejorar la
distribucién de los beneficios entre los participantes de la cadena de valor

8. Socialicen con sus compafieros el impacto del producto OVOP seleccionado, en la economia de su

territorio hacia el desarrollo local y argumente.

Evidencia: Andlisis del impacto econdmico para el producto o servicio con potencial OVOP.

Tiempo requerido: 12 horas
Ambiente Requerido: aula convencional.
Materiales: sonido, proyector, computador, conexion a internet, guia de aprendizaje, hojas de papel Bond,

Anexo 3, Anexo 4.

Actividad de Aprendizaje 4: Evaluar los recursos con perfil OVOP a partir de las variables de
Posicionamiento del producto, Potencial en el mercado y Oportunidad de crecimiento y los principios
del enfoque Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo.
1. Observe la Figura 3 Indicadores del turismo 2017 y desarrolle lo siguiente:
a. Seleccione 2 datos que le llamen la atencidn
b. Disefie las preguntas que crea se necesitan para obtener la informacién de cada indicador.

c. Pida a5 de sus compafieros que respondas las preguntas que disefio.
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d. Construya una tabla donde condense los resultados obtenidos.

e. Elabore el o los graficos que le permitan comparar los resultados obtenidos.

Figura 3

Indicadores del turismo 2017

4‘ 4.4a7.004

Extranjeras no residentes
desde américa. 2015

% 1.824.973

Ingreso divisas por concepto
de Turismo. 2015

*‘?359.712

Extranjeros no residentes
desde Europa. 2015

*99.905

Saldo por Balanza de Pagos
(turismo). 2015

5'} 587.292
Persanas

Extranjeros no residentes
desde Asia y Pacifico. 2015

@55.277

(=
A Ocutbre de 2016

T Febrero 2017 —
*Wiajeros que entraron a Salidas de Colombianos Balanza Turistica ~*Uegadas por Via aérea **rUegadas por Via terrestre
Colombia. 2015 2015 2015 2015 2015
- L]

*27.655-878 Iﬁ 223.018

Uegada de extranjeras no
residentes desde Africa. 2015

, ? ™
3.453 2.565
' M Miles de Personas

METAS SIGOB 2018

Uegadas de Turistas segin
omMT. 2014

Meta en generacion de Meta de Emplecen el

—3 divisas Sector Turismo
5.236 411,1 6,48%
% s @ PP ‘ﬁ—w..z.mm. 6.000 300.000
- - Millones LSO Nuewvas Emalecs
TODOS POR UN
= & NUEVO pais

Nota: Adaptado de Boletin mensual de Turismo febrero de 2017 por Oficina de Estudios econdmicos-
MinCIT [Diapositiva Pdf] http://observatorio.epacartagena.gov.co/wp-content/uploads/2017/08/boletin-mensual-
turismo-febrero-2017.pdf

Presente a su instructor y reciba realimentacion.

2. Participen de la explicacion que el instructor dara sobre investigacidn cualitativa, métodos y técnicas,
sondeo exploratorio, focus group, entrevistas y otras técnicas.

3. Elabore la siguiente matriz con base en la informacion suministrada por el instructor.

Figura 4
Resumen técnicas de investigacion

> TéC Nnica > Caracteristicas

Aplicacion

4. Evaluen el reconocimiento u orgullo, el potencial y las oportunidades, que cada uno de estos recursos

OVOP tienen entre la comunidad (variables), para ello realicen los siguientes pasos:
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a. Seleccione entre 20 y 50 miembros de la comunidad (productores y compradores) que tengan
relacidén con los procesos de produccion, comercializacion de los recursos y/o prestacion del

servicio preseleccionado como OVOP.

i

Organicen reuniones con grupos pequefios o entrevistas individuales con las personas elegidas
para recolectar la informacién sobre las variables de Posicionamiento del producto, Potencial en
el mercado y Oportunidad de crecimiento con los cuestionarios que se muestran en las Tablas 4,

5y6.

o

Tabule los resultados de las encuestas y la informacion recolectada en la pestafia Encuestas-
producto, del 4 Ficha de Andlisis Cadena de Valor. En éste ingrese la cantidad de respuestas que
tuvo por cada pregunta y cada item, la tabla estd formulada y realizard las operaciones

correspondientes.

Tabla 4

Encuesta Posicionamiento del producto

Nada Poco Algo Mucho

5. Responda las siguientes preguntas a partir de la informacién recolectada:
a. ¢éCudl es potencial en el mercado?
b. ¢Qué oportunidad de crecimiento en el mercado, tienen los recursos OVOP preseleccionados?

c. Facilidad (o costo) de comenzar a comercializar.

Tabla 5
Encuesta Potencial del Mercado

Nada Poco Algo Mucho
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Tabla 6
Encuesta Oportunidad de Crecimiento

Nada Poco Algo Mucho
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Los valores obtenidos para cada pregunta de las variables descritas en las tablas

anteriores, se calculan automaticamente en la pestafia “/NVESTIGACION” de Anexo 4

Ficha Andlisis Cadena de Valor. Reviselas.

6. Consulten nuevamente el resultado en la pestafia “Resumen CV” y procedan a interpretar los valores
entregados por el Excel, apdyense en el instructor para lograr un mayor analisis. En la Figura 5 se
muestra el ejemplo de un resultado generado por el Excel y posteriormente su correspondiente
interpretacion.

Figura 5

Ejemplo resultados Cadena de Valor

o Posicoramients ntermo El pmduc.n? esti liggramente apmpnat:ln por Iz comunidad pero se debe dara
conocer mas para conectarlo con la identidad local.

e Potencial en el mercado |El producto tiere puede competir en el mercado

La organizacién de la comunidad v la oferta institucioral no tiene suficiente 3

o Oportunidad de
crecimiento conexidn con el crecimiento del producto o

Ejemplo de Interpretacion

En el gréfico se puede observar que el Posicionamiento y la Oportunidades de
crecimiento del producto OVOP-A es medio o ligeramente reconocido por la comunidad.

Por el contrario, se pude observar o concluir que el producto OVOP — A, tiene buenas
posibilidades de competir en el mercado.

7. Socialice con sus compafieros el impacto del producto seleccionado, en la economia de su territorio
hacia el desarrollo local y argumente.
8. Reunan los resultados del analisis de la cadena de valor de todos los productos con potencial OVOP

gue estdn trabajando y hagan una comparacion de las graficas y su interpretacién, como se muestra

en la Figura 6.

Figura 6
Ejemplo comparativo de productos con potencial OVOP
—Produdto 1 —Produdto 2 —Producto 3
Impado Impadio Impadio
eg)nénim EmNGMIco ecnémico
Oportunidad # Oportunidad 3 # *
de benefigarios de 2 benefigarios benefidarios
crecimiento i imi potenciales potenciales
- Distribucién - Distribucién Distribucién
F‘T"“’“' o de los P‘TUE"""" o de los delos
& merea benefidos s mer= benefidos beneficios
Posicionamie Posicionamie Posicionamie
nto intemo nio intermo nito intermo
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9. Presenten el resultado a la comunidad para que ellos analicen cudl es el producto que tiene el

mayor impacto en el territorio.

Evidencia: Cuadro Comparativo del impacto en el territorio, de los productos OVOP preseleccionados.

Tiempo requerido: 10 horas

Ambiente Requerido: aula convencional.

Materiales: sonido, proyector, computador, conexién a internet, guia de aprendizaje, hojas de papel Bond,

Anexo 4.

Actividad de Aprendizaje 5: Establecer el Modelo de Negocio Colectivo de acuerdo con las

caracteristicas del mercado y el producto OVOP.

1. Participen de la explicacion que el instructor dard sobre los siguientes temas:

v
v

DN N N N NN

v
v

Misién empresarial: concepto, elementos.

Visidn: concepto, elementos.

Modelos de negocio: Picto, Negocio colectivo; concepto, prototipos. Anexo 5 Modelo de Negocio
Colectivo.

Propuesta de valor: concepto, elementos del enfoque mi pueblo, mi producto, mi orgullo.
Principios de mercadeo, elementos del mercadeo (5P), tipos de mercados.

Segmento de mercado: concepto, tipos de segmentacién.

Canales de distribucidn: concepto, funciones, fases, tipos, caracteristicas.

Comunicacion y publicidad del enfoque OVOP Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo

Marca: concepto, elementos, proceso de construccidn de marca de producto, importancia de la
marca en los productos, Marca Territorial.

Competencia del mercado: concepto, condiciones.

Plan de gestién a mediano plazo: concepto, importancia, elementos.

2. Observe el video Elementos del Marketing, disponible en YouTube https://youtu.be/OkNMJOOEQ28

Desarrollen, en grupo de trabajo colaborativo, las siguientes actividades a partir de las explicaciones

sobre mercadeo y el concepto de creacién de valor.
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a. ldentifiquen los elementos del mercadeo aplicables a la iniciativa OVOP.
b. Grafiquen los elementos identificados en el paso anterior, utilizando la metodologia Picto, para
cada uno de los productos OVOP seleccionados por la iniciativa del territorio.
3. Vean el video Modelo de negocio LEAN CANVAS explicado PASO A PASO en 6 minutos, disponible en
YouTube: https://youtu.be/ZQgXyiomYY

4. Elaboren un mapa de ideas para mostrar las caracteristicas de los modelos Picto y Canvas,
empleando la Figura 7. Socialicen con los demas grupos.

Figura 7
Caracteristicas modelos de negocio

Picto Canvas

5. Seleccione, entre Picto y Canva, el modelo de negocio que mejor se adapta para el producto OVOP
seleccionado por la iniciativa del territorio.

6. Leany analicen la Tabla 7

Tabla 7
Mecanismos de formalizacion
Tipo de Organizaciones Caracteristicas
Entidades sin dnimo de lucro  Son personas juridicas que no tienen la intencién de obtener
(ESAL) ganancias econdmicas por la prestacion de sus servicios que
son brindados a las comunidades mas necesitadas
Fundacion Son personas juridicas sin animo de lucro que nacen con el

fin de otorgarle a la sociedad bienes o servicios con caracter
benéfico y solidario

Corporacion La corporacion es una reunion de personas que tienen una
caracteristica en comun y que busca beneficiarse a ella
misma y a sus miembros

Asociacion Son personas juridicas sin dnimo de lucro que tienen unos
objetivos colectivos, responsabilidades y obligaciones y
establecen una junta directiva en donde sus miembros
pueden entrar y salir democraticamente

Entidad del sector solidario Son personas juridicas sin animo de lucro que buscan
aportar al beneficio social teniendo en cuenta las familias y
el bienestar de sus miembros asociados

Cooperativa Es una entidad del sector solidario en donde sus aportantes
son los mismos trabajadores que se encargan de fortalecerla
econémicamente para su beneficio colectivo
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7. Seleccionen el mecanismo de formalizacidn que mejor se adapta a la iniciativa del territorio.
Justifiquen a partir de las caracteristicas de cada tipo de organizacion y teniendo en cuenta la
importancia de la legalidad desde la perspectiva:

v' Comercial.

v' Competitiva.

v" De relacién con el gobierno.

v" De los beneficios econdmicos que se pueden obtener.

8. Preparen en grupo, una propuesta de Modelo de Negocio para Mi Producto OVOP que contenga los
siguientes elementos:

v’ La propuesta de valor

v’ Los segmentos de mercado seleccionados para Mi Producto.

v’ Los canales de distribuciéon de Mi Producto.

v' El precio estimado para Mi Producto

v’ Los tipos y formas de comunicacion para los productos bajo el enfoque OVOP.

9. Presente su propuesta al grupo y elijan la que se adapte mejor a la iniciativa OVOP vy al territorio.
De no lograr un consenso, pueden adaptar una nueva a partir de las presentadas por todos los

grupos.
Evidencia: Propuesta de valor para el producto OVOP

Tiempo requerido: 10 horas
Ambiente Requerido: aula convencional.

Materiales: sonido, proyector, computador, conexién a internet, guia de aprendizaje, hojas de papel Bond.

Actividad de Aprendizaje 6: Proponer una marca para el producto OVOP con base en la identidad del
territorio.
1. Observe con atencién el video TUTORIAL: ¢Cémo crear tu marca?, disponible en

https://youtu.be/EmScdc4w7oM

2. Lean en grupo los siguientes documentos y consulten a su instructor los términos que no sean

claros:
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A bordo de una invasion: La guia bdsica para la creacion de marca, de Blog. Disponible en

https://rockcontent.com/es/blog/como-crear-una-marca/

Branding El paso a paso para construir marcas inolvidables, de DOPPLER. Disponible en

https://www.fromdoppler.com/resources/ebooks/ebook-branding.pdf

PASOS ESENCIALES PARA CONSTRUIR UNA MARCA VALIOSA, de Vargas Mauricio. Disponible en
http://cdn2.hubspot.net/hub/238441 /file-22564717-pdf/docs/estrategia-de-branding.pdf

3. Elaboren un mapa de ideas para representar los pasos para crear una marca y socialicen con el
grupo.

4. Participen de la explicacidn del instructor sobre el concepto de la Marca Territorial a partir del
enfoque OVOP Mi pueblo, Mi producto, Mi orgullo.

5. Vean el video Cémo crear una marca de territorio exitosa / Miguel Jaramillo Lujdn, disponible en

YouTube https://youtu.be/5plwLTds4R8

Identifiquen las diferencias y la relacién que existe entre la marca del producto y la marca territorial y
consignela en la matriz de la Figura 8.

Figura 8.
Diagrama de ven marca producto y marca territorio

Marca producto Marca Territorio

6. Preparen con el mismo grupo, una propuesta de la marca para el Producto OVOP elegido, teniendo
cuenta la identidad del territorio (valores, orgullos, cultura, etc.)

Socialicen la marca creada con sus companeros de clase de manera creativa.

Evidencia: Propuesta de la marca para el producto OVOP

Tiempo requerido: 5 horas

Ambiente Requerido: aula convencional.

Materiales: sonido, proyector, computador, conexién a internet, guia de aprendizaje, hojas de papel Bond.
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Evidencias de Aprendizaje

Criterios de Evaluacion

Técnicas e Instrumentos de

Evaluacion

1. Evidencias de Desempeiio:
Cadena de Valor para el
producto o servicio con

potencial OVOP.

Estructura la cadena de valor de
cada producto potencial en el
territorio teniendo en cuenta el
enfoque Mi pueblo, Mi

producto, Mi orgullo.

Observacion directa/ Lista de

cotejo

2. Evidencias de Desempefio:
Andlisis del impacto
econdémico para el producto
o servicio con potencial

OVOP.

Sustenta la seleccion del
producto con base en su
impacto socioeconémico y la

identidad del territorio.

Observacion directa/ Lista de

cotejo

3. Evidencia de Producto:
Cuadro Comparativo del
impacto en el territorio, de
los productos OVOP

preseleccionados.

Sustenta la seleccién del
producto con base en su
impacto socioecondmico y la

identidad del territorio.

Observacion directa/ Lista de

cotejo

4. Evidencias de Producto:
Propuesta de valor para el

producto OVOP

Establece la estrategia de
gestion del negocio colectivo
con base en el enfoque mi
pueblo, mi producto, mi

orgullo.

Construye propuesta de valor
de acuerdo con las
caracteristicas de mi producto y

la identidad del territorio.

Observacion directa/ Lista de

cotejo
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Define segmento de mercado

para el negocio a partir de la
propuesta de valory la
identidad del territorio con
enfoque mi pueblo, mi

producto, mi orgullo.

Selecciona canales de
distribucién segun la funcién
frente al segmento definido y la

propuesta de valor.

Presenta el modelo de negocio
colectivo de acuerdo con el
enfoque mi pueblo, mi

producto, mi orgullo.

5. Evidencias de Producto: Presenta la marca de mi Observacidn directa/ Lista de
Propuesta de la marca para producto teniendo cuenta la cotejo
el producto OVOP identidad del territorio

5. GLOSARIO DE TERMINOS

Cadena de valor: describe la gama de actividades que se requiere para llevar un producto o servicio desde
su concepcion, pasado por las fases intermedias de la produccién y la entrega hasta los
consumidores y su disposicién final después de su uso. Esto incluye actividades tales como el
disefio, la produccién, la comercializacidn, la distribucion y los servicios de apoyo hasta llegar al
consumidor final (OVOP-SENA, 2020, p. 6).

Economia Sana: se refiere a un modelo econdmico local donde exista un empoderamiento de la comunidad
hacia la creacion de valor, la innovaciéon y el mejoramiento continuo con el fin de superar
dificultades estructurales de su economia local para el aumento de la competitividad territorial y la

calidad de vida de sus habitantes (OVOP-SENA, 2020, p. 9).
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La idea de expresar un modelo de negocio colectivo en PICTO es generar una construccion
participativa, comprensiva y simple de la forma en la que se puede gestionar “Mi Producto” OVOP
a través del trabajo colaborativo (OVOP-SENA, 2020, p. 13).

Marca territorial: se puede expresar de diferentes maneras, pero en esta guia, se definen como marcas las
que constan de los siguientes dos componentes: Imagen de territorio, que es la marca de toda la
region; Productos y servicios locales, utilizando recursos locales (OVOP-SENA, 2020, p. 6).

Modelo CANVAS: es una forma de expresar un modelo de negocios de manera grafica. Sin embargo, a
diferencia de PICTO, este modelo no es tan flexible ya que tiene una estructura de nueve médulos
basicos que reflejan la |6gica que sigue una empresa para conseguir ingresos. Estos nueve
maodulos cubren las cuatro areas principales de un negocio: clientes, oferta, infraestructuras y
viabilidad econdémica.

Negocio colectivo: es un sistema de integracion capaz de reunir a varios individuos, unidades familiares y/u

organizaciones en torno a un emprendimiento colectivo, con un producto comun, con el fin de
juntar recursos, potencialidades, talentos y capacidades para obtener la ampliacién de resultados.
Busca promover en la comunidad habilidades que le permitan fortalecer su capacidad y amplien su
vision, al tiempo que promueven el valor intrinseco y Unico de su producto a partir del marketing
(OVOP-SENA, 2020, p. 5).
Para los fines del enfoque OVOP, se plantea el modelo Lean Canvas el cual es una adaptacion de
este modelo a una estructuracidn mas sencilla pero que, a su vez, permiten construir un modelo
de negocio mas completo que el que se puede obtener a través del modelo PICTO (OVOP-SENA,
2020, p. 21).

PICTO: La palabra PICTO viene de Pictograma que es una ilustracién o icono elemental que representa
figurativamente un objeto o un significado y que debe ser comprendido por cualquier persona
independientemente de su idioma. A través de PICTO se pueden expresar los modelos de negocio
de manera sencilla de tal forma que puedan ser comprendidos por cualquier persona de la

comunidad.
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